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JOGOS OLÍMPICOS 
DE PARIS 2024

Os esportes estão cada vez mais influenciando nos 

padrões de consumo. Durante os Jogos Olímpicos de Tokyo, a 

procura por produtos com o termo "skate" na OLX subiu em 153%, 

enquanto que na Decathlon houve um aumento de vendas de 75% 

no segmento de skates por influência dos atletas brasileiros. Em 

preparação para os jogos deste ano, o Comitê Olímpico Brasileiro 

fechou um número recorde de patrocínios: foram treze marcas, 

incluindo grandes nomes do varejo como Havaianas, Riachuelo e 

Mormaii para se unir ao time Brasil. 

Fonte: ISTO É - Efeito "Fadinha": medalhas em Tóquio impulsionam surfe e 
skate no varejo & UOL - Brasil terá recorde de patrocinadores nos Jogos 
Olímpicos de Paris 2024



O setor de e-commerce apresenta um crescimento contínuo 

ano após ano, atualmente com expectativa de aumento de 8,8% 

em 2024, somando um total de US$6,33 trilhões em vendas. 

Esse crescimento exponencial é impulsionado por um aumento de 

60% nas compras via mobile, que deve se manter nos próximos 

anos. 

Além disso, os consumidores atuais buscam um estilo de vida 

mais saudável e consciente, o que se reflete no aumento da procura 

por produtos que promovam o bem-estar. Observa-se um aumento 

na procura por artigos esportivos, como roupas de treino, tênis 

específicos para diferentes modalidades, acessórios e 

equipamentos, durante os períodos olímpicos. Esse setor registrou 

um crescimento de 6,3% entre 2022 e 2023, com projeção de alta 

de 6,7% para 2024.

Source: EUROMONITOR - Sportswear in world - Datagraphics & Statista - Global Mobile Ecommerce Worth

JOGOS OLÍMPICOS 
DE PARIS 2024



Top 15 paises mais engajadas por page views 
(com base nas Olimpíadas de Tokyo 2020)
1. Estados Unidos 332M

2. Índia 121M

3. Espanha 111M

4. Coréia do Sul 107M

5. Japão 100M

6. Reino Unido 96M

7. Brasil 86M 

8. Austrália 82M

9. México 77M

10. França 53M

11. Itália 36M

12. Alemanha 26M

13. Canadá 25M

14. Colômbia 24M

15. Indonesia 23M

OLIMPÍADAS EM 
DADOS

*This analysis portrays readership data across Taboola’s network of over 9,000 publisher properties and 600M+ daily active users, 
observing various topic insights during July 23, 2021 - August 8, 2021



PORQUE A TABOOLA DEVE 
ESTAR AO SEU LADO 
DURANTE AS OLÍMPIADAS 
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TRANSMISSÕES NA TV 

Com muitos jogos sendo 
transmitidos simultaneamente, em 
um diferente fuso horário, faz com 
que pessoas tenham uma 
dificuldade maior de assistir aos 
jogos ao vivo

MAIS PAGE VIEWS
Com criativos e Landing Page 
atrativos, é possível gerar novos 
leads qualificados por um custo 
mais baixo e trabalhar esses 
leads para gerar conversões!

BUSCA ONLINE
Segundo um report feito pelo Google, 
40% das buscas acontecem depois da 
finalização dos jogos de futebol. Ou 
seja, os que não conseguem assistir 
aos jogos ao vivo, acabam buscando os 
resultados online

NOVAS POSSIBILIDADES
Com a Taboola, suas 
campanhas aparecerão em 
70% do inventário de 
publishers do Brasil! 

Source: Think WIth Google - Os brasileiros e o esporte



563M IMPRESSIONS
(daily)

32.7M ACTIVE USERS
(daily)

9M CLICKS
(daily)

Taboola BRAZIL

PUBLISHERS 
EXCLUSIVOS
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TABOOLA 
BENCHMARK

● Chegou o aniversário da Shopper Fresh!
● Preocupado em fraturar o tornozelo jogando bola? Essa meia 

resolve seu problema.
● Desfrute flores frescas e vibrantes todos os meses
● Panelas RedSilver com 42% de desconto. Compre agora!
● Sujeira no carro? Nós temos a solução mais prática para você
● Esse barbeador é 10x melhor do que uma lâmina comum!

Principais estruturas de campanhas e suas métricas dos últimos 30 dias

Avg CPA Avg CPC

R$ 80,00 R$ 0,33

Convidamos você a 
usar o Taboola 
Generative AI for Ads 
e diversificar ainda 
mais sua estratégia 
de anúncios.
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CONFIGURE 
SUA 
CAMPANHA 
PARA O 
SUCESSO!



CAMPANHAS 
DE  1



TABOOLA BENCHMARK
YAHOO! MAIL PLACEMENT

Oferta Exclusiva Você acabou de receber uma oferta imperdível. Saiba mais clicando… 



TABOOLA BENCHMARK
YAHOO! MAIL PLACEMENT

Bid mínimo: 
R$ 0,50 Bid mínimo: 

R$ 0,35
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MAXIMIZE CONVERSION
O QUE ESPERAR?

Primeiros 4 dias 1 semana 4 semanas

Conversões CPA Gasto

CPA Estabilizado Orçamento aumentadoConversões Aumentadas

Primeiros três dias 
após o lançamento, 
CPA alto

Gasto diário estável, 
conversões 
aumentando ao longo 
do tempo

CPA reduzindo 
significativamente 
a partir do quarto 
dia

O CPA permanece 
estável à medida que 
os limites de orçamento 
diário aumentam



MAXIMIZE CONVERSION
BOAS PRÁTICAS GERAIS

Melhor desempenho, mais fácil
➔ Sem um CPA desejado: recomendamos um orçamento diário de 10 a 15 vezes o valor do seu CPA desejado.
➔ Com um CPA desejado: recomendamos a adição de Target CPA de acordo com o seu orçamento diário para obter 

o máximo de conversões pelo menor custo

Melhor performance
A campanha precisa de 5 a 7 dias para completar seu ciclo de aprendizado e escala. É esperado nos 
primeiros dias um CPA um pouco mais alto, mas a tendência é se ajustar ao longo dos dias

Diversidade de Títulos e Criativo

Para maximizar sua entrega, o algoritmo precisa de diversidade! Títulos e criativos diferentes entre si, com o 
uso do botão de CTA (são mais de 50 opções!) auxiliam na entrega e maximizam a sua performance!

Tempo economizado
Esta é uma solução totalmente automatizada, o que significa menos complexidade nas otimizações. Não há 
necessidade de inserir um CPC, nosso algoritmo faz todo o trabalho pesado para impulsionar o 
desempenho em relação às métricas de seu interesse



MAXIMIZE CONVERSION
TARGET CPA 

Use COM ou SEM o Target CPA de 
acordo com seus objetivos

Maximize conversions oferece o 
máximo de conversões possível - 
dentro de um orçamento predefinido 
ou dentro de um orçamento 
predefinido e com target CPA



MAXIMIZE CONVERSION
RESULTADOS NA PRÁTICA

Redução significativa no tempo gasto na otimização de campanhas (ajustes de site de CPC) em 50%

O tempo que levou para concluir a fase de aprendizado da campanha foi aproximadamente metade, quando 
comparado ao CPC otimizado, permitindo que os clientes gerassem resultados mais rapidamente 

*ao atingir o volume mínimo de conversão

Aumento significativo na escala, alcançando até 50% mais conversões, ao mesmo tempo em que mantém 
ou melhora o CPA

Aproximadamente uma redução de 5-7% no CPA, com melhorias de performance do CPA de até 17%



BENCHMARK 3



O Que Experts Andam Dizendo:

● O item queridinho dos especialistas em visão chegou!

Descubra o óculos que suaviza os reflexos

Quebrando Hábitos & Adotando Novos Rituais:

● Monitore seus exercícios e adquira novos hábitos

O smartwatch que te ajuda a ter uma rotina saudável!

Quando e Como:

● Use esse tênis ortopédico e suavize suas dores nas costas

Descubra o calçado recomendado pelos especialistas

Segurança em Primeiro Lugar:

● O smartwatch para idosos que oferece segurança

Mantenha seus familiares seguros e monitorados!

Dicas & Vitórias Rápidas:

● Apenas 5 minutos é o suficiente para limpar seu jardim!

Nova ferramenta inovadora chega ao Brasil!

TABOOLA BENCHMARK
TÍTULOS & DESCRIÇÕES



MENÇÃO SAZONAL
Use os nomes dos jogos 
olímpicos e das modalidades 
nos títulos e nas descrições 
dos anúncios                                                                                                                           

CELEBRE EXCELÊNCIA
Inclua temas de excelência, 
conquistas e vitória em suas 
campanhas

BENEFÍCIOS E PROMOÇÕES
Comunique ofertas 
especiais ou descontos 
oferecidos no período 
dos jogos

PERSONALIZAÇÃO
Adicione pessoalidade 
através de menções ao 
público, referências locais 
e dinâmica de palavras 
chaves

TABOOLA BENCHMARK
CAMPANHAS CRIATIVAS

Start Saving on Your Car Insurance Today 
With [Brand] [30% off]

Read More

Prepare sua família para os Jogos de Paris 
2024

Fã de atletismo? Temos o item perfeito para 
sua busca ao ouro

Saiba Mais

Compre Agora

Brand Name

Brand Name



ELEMENTOS ESPORTIVOS
Adicione itens esportivos 
dentro de seus anuncios 
assim como imagens com 
elementos de alta energia

CORES TEMÁTICAS 
Use cores ligadas às 
olimpíadas ou que 
remetam a bandeira dos 
paises 

INCLUSÃO E DIVERSIDADE

Highlight the diverse and 
inclusive nature of the 
Olympics, showcasing 
people from various 
backgrounds and abilities

DICAS DE LOCALIZAÇÃO

Misture visuais dos pontos 
turísticos de Paris com os 
produtos ou serviços 
anunciados de um jeito 
criativo

TABOOLA BENCHMARK
CAMPANHAS CRIATIVAS

Start Saving on Your Car Insurance Today 
With [Brand] [30% off]

Read More

Saiba Mais

Compre Agora

Brand Name

Brand Name

Conheça os itens que facilitarão suas próximas 
viagens

Você pode melhorar seu metabolismo com esse 
produto
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NOVAS 
LOCALIDADES 1



LATAM PARTNERS - The Wiki

Adcombo*  - Cash on delivery 
Supplements 

Rocketfy* - Cash on delivery 
Dropshipping

Dropi*  - Cash on delivery 
Dropshipping

Wiio - Dropshipping

Clickbank - Supplements GiddyUp - Listicle 

TABOOLA BENCHMARK
NOVAS LOCALIZAÇÕES



TABOOLA UK

O Reino Unido tem a terceira maior taxa de 

conversão do ecommerce, 1.9%, ficando 

atrás apenas da Alemanha e dos Estados 

Unidos. Os compradores são mais 

sofisticados e esperam excelência nos 

serviços de pagamento, tracking do pedido e 

entrega. 

TABOOLA BENCHMARK
NOVAS LOCALIZAÇÕES



TABOOLA US

O comércio eletrônico representa 14% do 

varejo total nos EUA. 

Com 77% da população gastando online, esse 

mercado de US$ 1,1 trilhão é fundamental 

para os comerciantes internacionais;

Um terço (33%) dos compradores online 

baseados nos EUA comprou de players no 

exterior. Essas vendas internacionais 

representaram apenas 7% em 2023, 

sinalizando que há muito espaço para 

expansão.

TABOOLA BENCHMARK
NOVAS LOCALIZAÇÕES



TABOOLA MÉXICO

O e-commerce mexicano se encontra em 

constante crescimento, atigindo um valor de 

mercado total US$ 33,6 milhões, sendo 

que vendas por mobile represetaram US$ 

12,5 milhões desse total. Estes números 

representam 14% do total do varejo no país, 

evidenciando a crescente relevância do 

comércio online para os consumidores 

mexicanos.

TABOOLA BENCHMARK
NOVAS LOCALIZAÇÕES



BRANDED 
CONTENT 2



Conteúdo pago criado para associar a marca com seus valores através de notícias da indústria;

Usado para informar novos clientes sobre novos lançamentos de produtos ou serviços;

Swile, uma empresa de cartões de benefícios, teve um aumento de 

mais de 850% em seu revenue com a Taboola depois do 

lançamento do Branded Content

CASE DE SUCESSO: 

Cambly, plataforma de ensino de inglês, conseguiu atingir R$66,000 

em receita apenas com o uso de branded content.

TABOOLA BENCHMARK
BRANDED CONTENT



CAMPANHAS 
DE VÍDEO 3



TABOOLA BENCHMARK
VIDEO SLIDER

Ferramenta usada para criar um player flutuante no canto inferior depois do carregamento completo 

da página, que permanece fixa enquanto o usuário realiza a rolagem da pagina. 

MOBILE: 83% de 
aumento na 
visibilidade da 
sua campanha



THANK YOU!


